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Apresentacao

Este Manual disp&e sobre a integridade da
identidade visual do IFPE, compreendendo

a aplicagdo técnica correta dos signos que a
compdem (cores, fontes, forma, propor¢édo) e
das suas associagGes simbdlicas (contexto visual,
imagens associadas e percepcdes), prezando
pela manutencdo da credibilidade e da imagem
positiva da instituigdo.

As comunicagGes do IFPE devem estar
fundamentadas nos pilares institucionais:
missdo, visdo e valores. Assim, o respeito as
questdes relacionadas aos direitos humanos

e a adequacdo e contribuicdo dos materiais,
das divulgacGes e dos eventos ao exercicio dos
objetivos e dos valores institucionais devem
nortear o planejamento das acGes e taticas de
comunicagao do IFPE.

Com o propdsito de preservar aimagem da
instituicdo, o contexto da produgdo de imagens
e 0 protagonismo dos participantes devem

ser cautelosamente planejados e executados,
evitando-se ambiguidades e interpretagbes
equivocadas ou ndo positivas em relagdo ao
IFPE.

A marca IFPE, assim como as aplicagdes
utilizadas na comunicagdo institucional e neste
Manual, segue as regras descritas no Manual
de Aplicacdo da Marca Instituto Federal (2015),
desenvolvido e disponibilizado a Rede Federal
pela Setec/MEC no site http://portal.mec.gov.
br/rede-federal-inicial/identidade-visual.

Identidade Visual e Marca
Conceitos e Gestao

A identidade visual é parte constituinte da
imagem e da identidade da institui¢do, sendo
essencialmente composta por elementos
formais visualmente representados, como
simbolos, letterings, cores e grafismos.

A marca, além da composicdo grafica,
compreende os valores institucionais, sendo
um ponto de contato emocional que alcanga
a forma como o IFPE é reconhecido por seus
publicos.

Todos os atores do IFPE partilham a
responsabilidade da constituicdo da imagem

institucional, bem como a corresponsabilidade

no que diz respeito a credibilidade, ao
fortalecimento e a consolidagdo da marca
do Instituto. No entanto, a gestdo da marca
e da identidade visual do IFPE compete aos/
as profissionais ligados/as ao Departamento
de Comunicagdo (DCOM) da instituicdo

— programadores/as visuais, designers

e publicitarios/as —, cabendo a eles/elas
operacionalizar e supervisionar o uso e as
aplicagGes da identidade visual do IFPE.
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Valores
Institucionais

Incluséo
Sustentabilidade
Integridade

Gestdo democratica
Governanca Publica
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Aplicacao da Identidade
Visual do IFPE

Os materiais institucionais de divulgacdo e

os documentos devem apresentar a correta
aplicacdo da identidade visual do Instituto.

Para tanto, a assinatura do IFPE nos materiais
graficos deve obedecer ao Manual de Aplicacdo
da Marca Instituto Federal, considerando

a manutencdo das formas, das cores, das
proporcdes e da legibilidade, e observando,
ainda:

- a aplicagdo conjunta com a marca do governo
federal, recomendada para a¢Oes destinadas ao
publico externo;

- a aplicagdo conjunta com outras marcas

de instituicdes ou empresas, expressamente
identificadas como parceria ou apoio, desde
gue haja acordo, convénio ou contrato para tal
finalidade;

- a assinatura conjunta de varios campi ou de
aces sistémicas com apoio de um campus ou
mais.

Deve-se adotar a marca sistémica do IFPE, com
descricdo das demais estruturas, considerando-
se 0s seguintes critérios:

- varios campi: o campus-sede assina a peca;

- nucleo + campi + pro-reitoria: seguir a
hierarquia da estrutura organizacional.

FEDERAL
Defini¢do da estrutura Nome do
Nome da estrutura Instituto

3.1 Uso da Assinatura em Eventos
Estudantis

Eventos criados como parte dos objetivos de
uma disciplina sob orientagdo de professores/
as (ex.: exposicBes, mostras ou feiras) ou sob
orientagdo do setor de assisténcia estudantil
do campus (ex.: eventos ligados ao grémio, DAs
e DCEs) podem utilizar a marca do IFPE apenas
na condicdo de apoio. As pecas desenvolvidas
para divulgacdo devem ser aprovadas pelo
setor de comunicac¢do e, na avaliagdo, deverdo
ser considerados os principios norteadores da
instituicdo, a fim de se evitarem danos a sua
imagem.

3.2 Uso da Assinatura em Projetos
Académicos

Os produtos e materiais resultantes

de atividades ou projetos académicos
desenvolvidos no IFPE, como, por exemplo,
aplicativos e jogos, podem utilizar a marca
da instituicdo como assinatura, observando-
se as orientagGes de aplicacdo do Manual
de Aplicacdo da Marca Instituto Federal e as
adequacdes propostas pelo DCOM.

Considerando a notoriedade dos Institutos
Federais no que diz respeito ao seu
reconhecimento como marca, caso seja
identificado o uso indevido da marca IFPE,
o DCOM adotara as medidas cabiveis ao
tratamento do caso.

Nao rotacionar

Nao aplicar como
marca d’'agua

I UT DERAL

Nao utilizar outline

@ ITUT DERAL

Nao estilizar marca

Nao criar novas aplicagdes
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Cabe ao DCOM a orientacgdo e o zelo pela
correta aplicacdo da identidade visual
institucional, conferindo padronizacdo aos
materiais.

Alguns materiais foram predefinidos pelos/as
profissionais de programacao visual, conforme
a lista a seguir, objetivando a ampla adogdo
pela comunidade interna:

1. Apresentacédo de slides;
2. Convites;
3. Certificados;

4. Papelaria institucional — pasta, bloco,
bolsa, caneta, envelope, cartdo de visita,
marcador de pagina, squeeze etc.;

5. Formuldrios — para uso em formularios
internos, de solicitacGes de servicos
entre instancias ou setores, a marca
deve ser inserida sem alteracdo de

cores e propor¢do, conforme modelos
disponibilizados para download no portal
do IFPE (portal.ifpe.edu.br/imprensa);

6. Sistemas — o uso da marca do IFPE em
sistemas de informacgdo gerados por setores
responsaveis pela Tecnologia da Informacdo
deve obedecer as regras do Manual de
Aplicacdo da Marca Instituto Federal e a
padronizacdo visual proposta pelo DCOM.

Os itens ainda ndo contemplados ou
provenientes de tecnologias e demandas
futuras poderdo ser acrescentados conforme
identificacdo de necessidade.

Criacao e Uso de Marcas

Com o intuito estratégico de promover o
reconhecimento e o fortalecimento da marca
IFPE, o DCOM estabelece que se utilize, ao
maximo, a assinatura do IFPE, reduzindo o uso
e a criacdo de marcas secundarias, observando-
se, ainda, as seguintes orientacdes:

- estruturas administrativas e académicas
internas, tais como setores, coordenacgdes

e nucleos, projetos ou grupos de pesquisa e
extensdo, bem como pds-graduagbes, devem
assinar as pecas de comunicagdo apenas com
identificagdo nominal, conjuntamente com a
marca do IFPE;

- eventos internos voltados a capacitacdo de
servidores/as, como encontros, seminarios

e féruns, podem adotar identidade visual
especifica, desde que esta dialogue com a
marca IFPE (imagem + tipografia oficial).

Os setores devem utilizar os meios de
convocacao oficiais e materiais de apoio
padronizados (papelaria institucional) durante
o evento, prezando, assim, pelo principio da
economicidade e pela otimizagdo dos recursos

Ublicos; T,
P ! DIREINOS

HUMANOS £

- eventos de carater interno, organizados JUVENTUDE

pelo IFPE, cujo publico-alvo seja formado
majoritariamente por estudantes da instituicdo,
devem ter orientacdo do setor de comunicagdo
guanto a necessidade de adogdo de identidade
visual prépria;

- eventos de abrangéncia nacional promovidos
por ministérios ligados a ciéncia, cultura e
educacdo devem adotar a identidade e as
orientag¢des disponibilizadas pelo/a proponente.


https://portal.ifpe.edu.br/imprensa
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Os materiais devem expressar as informacdes
especificas, como data, horario e local. A
identificagdo do IFPE deve ocorrer através da
assinatura e do nome do campus expresso em
destaque.

Exemplo:
- Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia.

A necessidade de criagdo de marcas e
identidades visuais para as comunicagdes do
IFPE serd avaliada pelo DCOM conjuntamente
com o setor demandante, considerando:

e dimensdo e natureza da demanda;

e especificidade e temporalidade.

Para as comunicac¢Ges do IFPE que necessitem
de identidade visual prépria, devem ser
observadas as caracteristicas a seguir.

A. Eventos sistémicos ou de temas
comuns a varios campi devem adotar

a mesma identidade visual, sendo a
diferenciacdo das pecas de divulgacdo
contemplada pelo destague para o nome do
campus e informac@es especificas de data,
horério e local.

Exemplos de eventos sistémicos:
- Semana do Meio Ambiente;
- Dia do Livro/Semana da Biblioteca.

Exemplos de eventos comuns a varios campi:
- Semana de Informatica;
- Semana de Seguranca do Trabalho.

B. Eventos institucionais pontuais,
cujas caracteristicas os tornam Unicos e
desassociados de quaisquer outros eventos,
terdo identidade proépria criada unicamente

para aquela finalidade, conforme analise do
DCOM e fluxo de trabalho e prazos citados
neste Manual. A identidade proépria se refere
a utilizagdo de imagens e tipografias livres,
evitando simbolos marcantes que possam se
configurar como marca do evento.

C. Campanhas devem comunicar
esteticamente a mensagem definida pelo setor
de comunicagdo em parceria com os demais
setores envolvidos, através de imagens ou
ilustracGes, sem especificamente ser criada uma
marca.

Exemplos de campanhas de comunicagdo:
- Campanha de boas-vindas/volta as aulas
- Dia Internacional da Mulher

- Dia do/a Estudante

- Dia da Consciéncia Negra

- Campanhas educativas

D. Programas podem ter identidades visuais
préprias, a depender de sua configuracdo. Essas
identidades devem ser desenvolvidas pelo setor
de comunicagdo e fazer alusdo a identidade
institucional através de seus elementos graficos.

Exemplos: Pibex, ProlFPE, Manutengdo
Académica.

E. Estruturas externas ao IFPE, mas

gue possuem vinculo de funcionamento
permanente com a instituicdo, poderdo assinar
pecas em conjunto com a marca do IFPE.

Exemplos: SIASS, CPA.

Que bom que
vocé chegou.
O IFPE te da
boas-vindas!

PIBEX

Programa Institucional
para Concesséo de
Bolsas de Extensdo

€IASS

- Subsistena IMegraco de
= Alengao a Sakde do Servidor



Registro

O DCOM compreende a necessidade de
protecdo e registro da propriedade intelectual,
dos produtos e das tecnologias desenvolvidas
pelo IFPE. No entanto, o fortalecimento e a
consolida¢do da marca IFPE no cenario atual
sdo extremamente importantes para ampliar o
conhecimento do publico sobre a instituicao.
A criacdo exagerada de marcas e identidades
ocasiona conflitos visuais que dificultam o
reconhecimento e o vinculo com a marca IFPE.

As tratativas para registros de marca devem,
sempre, ocorrer conjuntamente e envolver

o demandante, o DCOM e a Pré-Reitoria de
Pesquisa, Pos-Graduacdo e Inovacdo (Propesq),
através do Nucleo de Inovagdo Tecnoldgica
(NIT).

Marcas criadas por iniciativa prépria de
servidores e estudantes, individual ou
coletivamente, ndo podem ser adotadas
como identidades institucionais ou tampouco
registradas sem anélise e concordancia do
DCOM.

Em hipdtese alguma, mesmo apds registro
e institucionalizagdo, uma marca secundaria
poderd substituir a assinatura institucional
—marca IFPE — nos materiais de divulgagdo
e comunicac¢do desenvolvidos. A utilizagdo
da marca secunddria como assinatura ndo
é recomendada pelo DCOM, e eventuais
necessidades especificas serdo avaliadas.

Criacdo de materiais de
programacao visual

A criacdo de pegas graficas, web e audiovisuais
deve ser realizada pelos/as profissionais
capacitados/as para tal, de acordo com sua
formacdo e atuagdo, como programadores/as
visuais, designers, web designers, publicitarios/as
e técnicos/as em audiovisual.

A elaboragdo dos materiais pode ser realizada
tanto no DCOM (Reitoria), quanto nos campi,
desde que haja profissionais habilitados/

as para tal atendimento. Deve-se respeitar

o sistema de identidade visual do IFPE, as
orientacGes deste Manual e todas as diretrizes
da Politica de Comunicagdo do IFPE. Caso ndo
haja profissionais nos campi para realizar o
atendimento, a demanda deve ser direcionada
ao DCOM.

6.1 Procedimentos Internos e Prazos de
Solicitacao

Os setores do IFPE podem solicitar a criacdo de
pecas graficas, respeitando o seguinte fluxo de
trabalho:

Coordenacao > Diretoria (sistémica) >
Pré-Reitoria > DCOM

Coordenac¢ao > Diretoria (campus) >
Ascom do campus > DCOM

Iniciativas individuais devem ser articuladas com
o setor ao qual o/a servidor/a esteja ligado/a na
estrutura organizacional, ndo sendo aceitas sem
anuéncia e conhecimento das chefias imediatas

ou areas sistémicas. ‘
As solicitagdes devem ser formalizadas, com

todos os detalhes do pedido, através do




formuldrio denominado Pedido Interno de
Trabalho (PIT) Eletronico. O prazo para entrega
das artes é previsto pela Portaria n? 1.236/2022-
GR. E vedado ao/a demandante fazer alteragdes
visuais no arquivo sem conhecimento e
autorizagdo do DCOM.

6.2 Uso de Imagens e Sons

As producdes fotograficas e a captacdo de
imagens devem contemplar a pluralidade de
pessoas, promovendo a inclusdo das minorias
sociais através da representatividade de etnias,
grupos sociais, religido e género, por exemplo.

As escolhas de imagens e sons em plataformas
gratuitas devem considerar as premissas acima
citadas, bem como observar as condi¢Ges de
atribuicdo dos créditos de autoria.

As pessoas filmadas e/ou fotografadas devem
autorizar o uso de sua imagem e dudio através
de documento escrito, resguardando o IFPE
no que diz respeito a veiculagdo do material
produzido.

Aidentificacdo de estudantes do IFPE deve
ser sempre o fardamento oficial, contribuindo
para o reconhecimento e o fortalecimento da
imagem institucional.

E desejavel, também, que professores/as,
servidores/as técnico-administrativos/as e
gestores/as estejam trajando crachd, botton ou
vestimenta nas cores da instituicdo, ou que a
instituicdo seja identificada através do contexto
de producdo das imagens (painel de plano de
fundo, fachada ou ambiente reconhecivel).

Laboratérios, salas de aula, a¢Ges nas
comunidades e os ambientes de aprendizagem

do IFPE, de maneira geral, sdo cenarios ideias
para a composicao de imagens fidedignas e
representativas da instituicdo.

6.3 Producdes Audiovisuais

As producdes audiovisuais (videos, propagandas,
quadros, programas, animagdes, vinhetas,
jingles e spot, entre outros) devem seguir os
principios gerais de conteldo, identidade visual
e aplicacdo da marca contidos na Politica de
Comunica¢do e nos manuais do IFPE.

E imprescindivel que a identidade das
producdes audiovisuais seja discutida e
operacionalizada em conjunto entre os/as
profissionais de audiovisual e de programacdo
visual. Cabe aos/as programadores/as visuais

a elaboracgdo de identidades préprias aos
guadros, programas e afins, quando necessario,
sendo estes corresponsaveis pela definicdo e
planejamento visual no que diz respeito tanto
as vinhetas, passagens e cartelas, quanto as
questdes relacionadas a padronizagdo de
créditos, letterings e demais elementos graficos
e visuais que possam compor o material
audiovisual final.
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Considerac¢oes finais
“—

Todos/as que constituem o IFPE sdo
responsaveis pela imagem da instituicdo. Nesse
sentido, compreende-se que os/as servidores/as
sdo fundamentais na preservac¢do da identidade

visual do Instituto, pois atuam diariamente

nas suas atividades, podendo, inclusive evitar

equivocos e monitorar 0s usos. S —
As orientagOes deste Manual tém como

propdsito a preservagdo da identidade,

da credibilidade e do reconhecimento

institucionais. Desse modo, tornam-se -
indispensaveis as consultas ao setor de
comunicagdo, bem como que as aplicagdes da

identidade visual do IFPE sejam realizadas por

profissionais capacitados/as para exercer tal

funcdo.

Todas as aplicagdes da marca IFPE devem seguir

as orienta¢des do Manual de Aplicacdo da

Marca do IFPE, sendo essencial a comunicagao :
prévia e autorizacdo do setor de comunicacdo

para utilizacdo.

O DCOM, em virtude de ter em sua composi¢cdo

o corpo de profissionais de programacao visual,

responsabiliza-se por acompanhar e orientar
o uso correto da identidade visual do IFPE,
de acordo com este Manual, bem como por
deliberar sobre casos omissos.
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